[bookmark: _Toc19220]中国国际农产品品牌建设运营（广东）邀请大赛
方案

[bookmark: _Toc1615474862][bookmark: _Toc17950]品牌是高质量发展的重要象征，加强品牌建设是满足人民美好生活需要的重要途径。深入实施“百县千镇万村高质量发展工程”，全面推进乡村振兴，加快建设农业强省，产业兴旺是基础，品牌发展是关键。为加快推进实施“粤字号”农业知名品牌创建行动，由广东省农业农村厅指导，广东省农业对外经济与农民合作促进中心、广东省农业农村短视频制作推广中心主办的中国国际农产品品牌建设运营（广东）邀请大赛将面向全社会征集、评选并表彰一批农产品品牌设计、营销、推广等方面的优秀案例及典型人物。
一、大赛目标
[bookmark: _Toc650256613][bookmark: _Toc8602]本次大赛旨在以赛助销、以赛聚能、以赛育人、以赛强农，汇聚资源，创新力量，强化交流合作，挖掘一批优秀品牌案例和典型人物，培育一批懂品牌、爱品牌、推品牌的品牌之星，打造品牌之城，搭建一个立足广东、辐射全国且具国际影响力的农产品品牌交流平台。
二、组织架构
指导单位：广东省农业农村厅
主办单位：广东省农业对外经济与农民合作促进中心、广东省农业农村短视频制作推广中心
[bookmark: _Toc26505][bookmark: _Toc1287388185]三、参赛对象
[bookmark: _Toc4614]各地政府部门、企事业单位、社会团体、行业组织、高校和科研机构等单位及个人。
四、赛制安排
本次大赛设置包装设计类、宣传创意类、营销推广类、文化传承类、特色美食类及典型人物类六大赛道，九场初赛，六场复赛，一场年度总决赛及颁奖典礼。

[image: ]
赛道一：包装设计类
围绕广东农产品进行的包装设计类作品，设计要考虑美观性、实用性、流通性，兼具文化价值、礼品价值和宣传价值。作品须符合《农产品包装和标识管理办法》相关规定。
本赛道分为区域公用品牌、企业经营品牌两个组别。其中，区域公用品牌组别参赛者为区域公用品牌持有主体，如各地政府部门、行业组织等；企业经营品牌组别参赛者为个人或企事业单位、行业组织、品牌服务方和媒体机构、高校和科研机构等。
赛道二：宣传创意类
围绕广东农产品开展的宣传创意类作品，要求创意突出，话题性强，传播度广，呈现形式包括但不限于图片、音频、视频、交互动画、IP形象、衍生数字藏品等。
本赛道分为区域公用品牌、企业经营品牌两个组别。参赛者要求与【赛道一】相同。
[bookmark: _Toc19813]赛道三：营销推广类
围绕广东农产品开展的营销推广类案例，要有创新性，更要有实用性，真正带动农产品销售。
本赛道分为区域公用品牌、企业经营品牌两个组别。参赛者要求与【赛道一】相同。
赛道四：文化传承类
以“非遗+农产品”进行跨界联动推广的文化传承类案例，要求在非遗助力下农产品品牌更具文化内涵和传播价值。
赛道五：特色美食类
以地方特色食材为原料开发的预制菜特色美食类产品，要求具备质量安全可追溯、口味还原度高、方便快捷、市场受众广等特点。
赛道六：典型人物类
[bookmark: _Toc7089][bookmark: _Toc680760997]在农产品区域公用品牌或企业品牌、产品品牌建设及推广方面作出突出贡献的典型人物，由政府部门、企事业单位、社会团体、行业组织、高校和科研机构等单位推荐或个人申报。
五、赛程安排
[bookmark: _Toc23744]作品征集：2023年8月13日至2023年9月12日
初赛评审：2023年9月13日至2023年9月17日
初赛结果公示：2023年9月17日至2023年9月19日
复赛评审：2023年9月20日至2023年9月22日
复赛结果公示：2023年9月22日至2023年9月24日
年度总决赛+颁奖典礼：2023年9月下旬
注：如有变化，以主办方最新通知为准。
6、 作品要求
所有参赛作品必须是2019年1月1日之后创作，同一参赛作品不可多次投稿。
包装设计类，须提交三视图和效果图，并附加作品设计说明文件，包括作品名称、作品主题、基本外观尺寸图、作品应用场景说明等。要求不少于3幅设计图，其中1幅为作品综合展示效果图。
宣传创意类，须提交高清图片、音频、视频、交互动画、IP形象、衍生数字藏品等完整作品，并附加不少于100字的作品创意及应用场景说明等。
营销推广类，须提交项目策划书或营销策划方案，内容包括项目简介、营销创意、实施策略、项目成果等。须提交WORD文档、PDF文档及相关图片影像资料。
文化传承类，须提交音频、视频、图文等形式作品，并附加不少于100字的作品创意及应用场景说明等。
特色美食类，须提交产品相关资料，附加产品图片、产品质量安全证明、产品安全可追溯证明、相关宣传视频、产品原材料说明、产品使用说明书等。须寄送样品至指定地点进行评审（参赛样品不退回，具体寄送时间、地点请留意主办方通知）。
典型人物类，须提交个人事迹及典型案例，包括文件、视频、个人照片等内容。文字材料要求不少于1000字，个人照片要求不少于3张，为近期彩色、免冠正面照，JPG或JPEG格式，确保照片清晰。
[bookmark: _Toc20010][bookmark: _Toc1904689010]七、报名方式
方式一：参赛者可登陆中国国际农产品品牌建设运营（广东）邀请大赛报名主页面，选择不同参赛入口，根据参赛指引上传报名信息及作品。
[bookmark: _Toc29401]大赛报名入口：https://iabocgd.vcgvip.com/
[image: 1_975294036_171_85_3_731941654_4cf38b80189f1666ec06d738735c8ec9]方式二：参赛者需将参赛作品及参赛报名表（见附件）以压缩包形式在规定时间内发送至指定邮箱：iabocgd2023@126.com。投稿邮件命名：作品+参赛者姓名+联系方式。
八、评审方式
（一）包装设计类、宣传创意类、营销推广类、文化传承类、特色美食类五大赛道
1.初赛：评委会根据材料评审打分，每场综合得分前40位的作品进入复赛。
2.复赛：评委会评审打分，每场综合得分前20位的作品进入年度总决赛。
3.年度总决赛：现场路演展示，评委会分赛道评审打分，评选出红荔奖及其他奖项。
（二）典型人物类赛道
1.初赛：评委会根据材料评审，评选出30名候选人进入复赛。
2.复赛：评委会结合调研考察情况，评选出11名候选人进入年度总决赛。
3.年度总决赛：评委会现场打分，对候选人进行综合评审，评选出1名红荔奖及十佳品牌之星。
[bookmark: _Toc5619]注：评审标准详见附件1。
九、奖项设置
本次大赛设置以下奖项：
（一）包装设计类、宣传创意类、营销推广类、文化传承类、特色美食类五大赛道分别设置以下奖项
红荔奖（1名，奖金20000元/名，颁发奖杯及获奖证书）
一等奖（1名，奖金3000元/名，颁发奖杯及获奖证书）
二等奖（2名，奖金2000元/名，颁发奖杯及获奖证书）
三等奖（3名，奖金1000元/名，颁发奖杯及获奖证书）
优秀奖（13名，颁发获奖证书）
（2） 典型人物类赛道设置以下奖项
红荔奖（1名，奖金20000元/名，颁发奖杯及获奖证书）
十佳品牌之星（10名，颁发奖杯及获奖证书）
[bookmark: _GoBack]（三）其他奖项
品牌之城：参赛作品获红荔奖且入围年度总决赛作品数量最多的县域。（颁发奖杯及获奖证书）
[bookmark: _Toc17766][bookmark: _Toc1022195877]十、参赛说明
（一）参赛者提交作品时需仔细阅读参赛说明并同意确认，承诺填写的作者信息真实有效。
（二）参赛作品必须为原创，非AI软件自动生成，不得抄袭。参赛单位（个人）承诺对提交的参赛作品享有著作权，并保证参赛作品中所包含人物肖像或其他艺术类、文字、图案等素材均不存在违反任何法律法规或侵犯任何第三方合法权利的情形。
（三）主办方在使用参赛作品的任何一部分时，免受第三方提出的侵犯其专利权、商标权或工作设计权等的起诉。主办方若因此遭受损失，有权向参赛者追偿。
（四）获奖作品著作权仍归原作者所有，主办方有权将所有参赛作品用于宣传推广，在各种渠道（包括但不限于新闻媒体宣传及线上线下展示推广等）使用作品，使用时保留作者署名权。
（五）本次大赛最终解释权归主办方所有。

[bookmark: _Toc18492][bookmark: _Toc176928739]附件1：

中国国际农产品品牌建设运营（广东）邀请大赛评审标准
[bookmark: _Toc3062_WPSOffice_Level2]
一、包装设计类
创意性（25%）：作品创意独到、形式新颖，创新点突出，体现品牌定位、品牌内涵、文化挖掘等方面内容，展现参赛者的创新能力。
美观度（25%）：作品的整体美感和吸引力强，包括色彩、构图、协调等方面的考量。
表现力（25%）：形态体现农产品与艺术的结合，与使用环境相协调，具有独特的设计艺术综合表现力。
适用性（25%）：符合产品流通和消费的实际需要，有实际的应用场景，满足目标市场。
[bookmark: _Toc26463_WPSOffice_Level2]二、宣传创意类
创意性（25%）：作品的构思、设想、特点等有新颖性或实质性的突破与改进。
传播性（25%）：作品的传播效果，适合在各种载体和场景中应用及传播，能够提升消费者对农产品品牌形象的认知并易于传播。
适用性（25%）：具有实际用途和良好的用户体验，符合区域品牌或企业品牌建设运营实际需要，可操作性强。
市场性（25%）：作品符合当下市场需求，充分考虑符合市场销售规律和可转化性，能够提升农产品品牌价值。
[bookmark: _Toc30169_WPSOffice_Level2]三、营销推广类
创意性（25%）：作品品牌定位、品牌内涵、文化挖掘、形象设计立意新颖，构思巧妙，有吸引力。
传播性（25%）：作品传播效果强，适合在各种载体和场景中应用及传播，能够提升消费者对农产品品牌形象的认知并易于传播。
策略性（25%）：所选取的营销策略是否符合产品的调性、品牌的要求等，且能够解决现存的问题。
市场性（25%）：作品符合当下市场需求，充分考虑符合市场销售规律和可转化性，市场定位准确，能够提升农产品品牌价值。
[bookmark: _Toc22460_WPSOffice_Level2]四、文化传承类
文化性（25%）：作品紧扣“非遗+农产品”主题，展现非遗文化特色、农产品文化内涵。评选时重点考察作品关于农产品文化传承、创新、发展程度的呈现。
创新性（25%）：对于“非遗+农产品”的创新性发展创新性运用，非遗文化与现代技术的融合程度。
影响性（25%）：作品在社会上展现的影响力和传播能力，对文化传承与农产品品牌建设具有明显推动作用。
应用性（25%）：作品具备延展性，可实际落地应用到现实场景中。重点评价作品的市场空间和经济效益。
[bookmark: _Toc31697_WPSOffice_Level2]五、特色美食类
安全性（30%）：评估产品原料采购、加工及运输等环节是否符合食品安全要求，产品资质标识及配料说明是否明晰，食品添加剂是否在标准范围内等。
还原性（20%）：评估产品的味道和口感的还原度，包括风味是否浓郁、口感是否丰富、整体口味是否平衡等。
创新性（20%）：产品研发创新程度及形式。如产品更具技术创新、健康减盐、风味独特等优势，则为加分项。
美观性（20%）：评估产品的外观和包装设计，包括产品摆盘、色彩搭配、外观包装等。
便捷性（10%）：评估产品的便捷性，满足消费者在时间、成本和口味上的需求，是否容易加热或方便食用等。
六、典型人物类
模范性（20%）：连续从事农业农村工作三年以上，遵纪守法，公众形象好，系社会公认的三农领域拔尖人才。
带动性（25%）：社会责任感强，辐射带动能力强，取得显著的社会效益。
创新性（25%）：勇于创新，重视农产品品牌经营及创新，为助力现代农业高质量发展起到重要引领作用。
影响力（30%）：有崇高职业道德和敬业精神，业务过硬，知名度高，社会影响力大，在本职工作上取得显著成绩和突出贡献。
[bookmark: _Toc1523948925]

[bookmark: _Toc14811]附件2：

区域公用品牌目录

本次大赛参赛对象包括但不限于“粤字号”区域公用品牌、与广东结对的兄弟省份区域公用品牌及在粤热销的国际特色农产品品牌。目前广东已入库的区域公用品牌目录可扫码查询。

[image: 附件2：广东已入库区域公用品牌]
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